catdirmaq imkanina malikdir. Goriindiiyii kimi, bu tabaqgs 6lks iqtisadiyyatinda vacib
problemlarin va sosial masalalarin do hallinde miihiim rol oynaya bilar.
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IQTISADI INKIiSAFDA REKLAMIN ROLU

Valiyeva Xanmimtar Qoca qizi
Xoalilova Xayalo Qamboar qizi
Mingagevir Dovlat Universiteti, Azarbaycan

Miiasir reklamin tarixi kokii ABS-da baglamis, 200 ilo yaxin bir tarixi ohato
edir. Homin dovrde sohar miihitinds totbiq olunan reklamlar burjua elementi kimi
gabul olunmus vo kapitalizmin inkisafinda bdyiik rolu olmusdur. Kapitalizmo yeni
godom qoymus Rusiyada vo xiisusilo do Bakida bu saho insan hoyatina daha intensiv
olaraq daxil olmusdur. O dovrdo Rusiyada vo Azorbaycanda reklam plakat monasinda
gostorilirdi. Plakat -fransiz s6zii olub-elan, afisa demokdir. Artiq homin dovr
insanlarinin hoyatinda istehsalg1 — istehlak¢1 miinasibotlorinin qurulmasinda vo sohor
mihitindo mohsul vo faaliyyat haqqinda informasiyanin ¢atdirilmasinda plakat boytik
rol oynayirdi. Plakatlarin reklam vasitosi kimi totbiqi ¢ox cesidliliyi motbaslorin vo
srift modoniyyotinin yiiksolmosino, reklam qrafikasinin tokmillogmosino gotirib
cixarirdi. Belo bir soraitdo do 6lkomizdo reklam bazarinin ilkin formasi formalagsmaga
baslamisdir.

[k agiq hava reklamlarinin tarixi kokiinii arasdirarken tarixin reklami vo yar1
reklamin tarixino dair materiallarla Azorbaycanda daha c¢ox {izlosirik. Tarixi
monbolorin aragdirmalar1 siibut edir ki, O6lkomizdo reklam qodim tarixo malik
foaliyyot sahasidir. Tarixi reklamin ilk monbalori qayaiistii rosmlor Azaorbaycanda ilk
dofo 1939-1940-c1 illordo Qobustanin conub-sorq hissosindo (Boyiik das, Kisik das,
Cingirdag vo Yazili topo) askara c¢ixarilmisdir. Bu Azorbaycan reklaminin proto
reklamin ilk insan diisiincosinin, onun psixoloji aninin informasiya Otiiriiciisii kimi
aciq havada daglara hokk etmoklo, daha da iroli getmis, informasiyanin Otiiriilmosi
baximindan olaqonin yaradilmasi {igiin ilkin sorait yartmisdir. Yaxsi ki, bu tarixin
reklami bir vasito olaraq daslara hopdurulmus vo minilliklordon kegorak bu giin do
miiasirlorimizi molumatlandirir.

Azarbaycanda reklam isi 6z foaliyyatino 1992 — ci ildo Icra Hakimiyyatindoki
Sohar tortibati, Reklam vo Dizayn idarosindo baslamisdir. Azorbaycan Respublikasi
miistoqillik oldo etdikdon sonra, 1995 - ci ildo qobul etdiyi “Konstitusiya” — ya goro
Olkanin asas istigamatlorindon biri kimi bazar igtisadiyyatina uygunlagsmasi gostorilir.
Bu da bizo imkan verir ki, kohno feodal, ¢carizm vo sovetlordon galmis oanonolori inkar
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etmak vo yeni inkisaf marhalslori, prinsipial fikirlori diinyanin globallagma sxeminda
ideyas1 otrafinda reklam bazarinin azorbaycan modelini qurmaga sorait yaratdi. Bu
modeldo kohnadon galma bazisi atmaqla, yeni bazis iizorinds regional iqtisadi
osaslara uygun geosiyasi — iqtisadi mokanin iist qurulusunu formalasdirmaq lazim
golmisdir. Noticodo, inkisaf etmis Olkolora yaxinlagsmaqla 6lkads sivil gaydalara
uygun istehsalgt — istehlak¢i miinasibatlorinin qurulmasma vo onlarin  6lko
xaricindoki olagalorin yaradilmasina sorait yaratmisdir. Istehsalin inkisafi mohsul
artimma vo onun hom do xarica ¢ixarilmasi, totbiqi ligiin iqtisadiyyatin harokatverici
qiivvasi olan reklam vasitolorinin totbiqi liclin genis imkanlar agmis oldu. Bu da
Azorbaycanin sohor, rayon vo magistrallarinda reklam vasitolorinin yerlogdirilmasi
lclin genis sorait yaratmigdir. Diinyanin moshur marketologlarimin dilinco desok,
reklam-kommunikasiya prosesidir. Reklam-mohsullarin  horokot  etdirilmoasi
vasitasidir. Miitoxassislor ¢ox haqli olaraq reklamu ticarat miihorriki adlandirirlar.

Reklam haqqinda  Azarbaycan Respublikasinin qanununda (03.10.1997)
gostorilir ki, Reklam —fiziki vo hiiquqi soxslor, omtos, ideya vo yeniliklor (reklam
informasiyasi) hagqinda maraq formalasdirmaq vo ya bu maragi saxlamaq, omtoonin
satilmasina, ideya vo yeniliklorin hoyata kegirilmasino komok gdstormok mogsadilo
yayilan informasiyadir. [1] Goriindiiyli kimi, qanun Azorbaycan Respublikasinda
hiiquqi vo fiziki soxslorin omtos, is vo xidmot bazarinda reklam istehsals,
yerlasdirilmasi vo yayimi prosesindo meydana ¢ixan miinasibatlori tonzimloyir. Hom
do ganun reklamin genis monada miioyyonlogmosino imkan verir. Reklam homiso
iqtisadi, sosial vo toskilati sahaloro, biitdvliikdo comiyyatin inkisafina tokan vermis vo
miuasir dovro golib catmisdir. Reklam insan foaliyyotinin dinamik vo transformasiya
olunan sferasidir. Reklamin xarakteri, formasi vo mahiyyati istehsal qiivvolorinin
inkisafi, sosial-igtisadi formalarinin doyigmasi ilo borabor doyisikliye moruz galir.

Miiasir dovrdo reklam diinyada vo 6lkomizdo biznes foaliyyatinin ayrilmaz
hissosi olmusdur. Reklama iqtisadiyyatin biitiin saholorindo rast golmok olar.
Iqtisadiyyatin inkisaf morhololorindo foaliyyot névlorinin miivaffoqiyyatli toskili
ancaq informasiya texnologiyalarmin totbiqi ilo miimkiin olmusdur. Demali,
igtisadiyyatin inkisafinda miiasir informasiya vasitolori reklam bazarmin meydana
golmasi ligiin vacib sorait yaratdi. Reklam istehlak bazarinin formalagmasinda, satisin
hocminin artmasina uygun olaraq monfootin artmasinda bdytiik rol oynadi. [2] Reklam
foaliyyeotinin genisliyi reklama ciddi yanasmagi tolob edir ki, reklamin somorasi
yiliksok olsun. Bu giin firmalarin monfastlorinds reklamin tasiri boyiik oldugu iiciin
firmalarin torkibindo reklam departamentlori, sobolori yarandi. Homginin, iri reklam
agentliklori reklamin toskilindon golir gdtiirlir. Reklam faaliyyotinin vo reklam
bazarmin arasdirilmasi dévriimiiziin vacib vozifolorindon biridir.

Reklam bilavasito iqtisadiyyatin inkisafina miixtalif vasitolorlo tosir gostorir.
Notico etibari ilo istehsal olunan mohsullarin daim tokmillosdirilmasing, rogabatin
yaradilmasina, sahibkarligin inkisafina, sonda iso ohalinin hoyat torzinin vo onlarin
stiur vo zovqiiniin formalagsmasina sabab olur. Reklamin iqtisadi tosiri asagida qeyd
olunanlar1 miioyyanlosdirir:

- reklam iqtisadiyyati1 faydali informasiya ilo tomin edir;

- ticarot markasinin doyarini saxlayir vo ya onu artirir;

- kiitlovi informasiya vasitolorini saxlayir vo inkisaf etdirir;
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- mallarin tadaviilds qaldig1 vaxti qisaldaraq mosraflari azaldir;

- mohsulun doayarinin, faydali cohatlorinin miloyyon edilmosing, ondan
istifadonin molumatlandirilmasina komoklik gostorir;

- yeni mohsul ndviiniin yaradilmasina stimul yaradir.

9dabiyyat:
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19909.
3. Axundbayli P.X. Reklam faaliyyatinin toskili. Baki, 2005

KA3AKCTAH PECIIYBJIMKACBIHIA ABTOMOBHJIb KOJIIAPBIH
JAMBITY KOHE OHbI KAP/KBIJIAHABIPY

A6opayx P.M.
JLB.Tonuapos amvinoasgwvt Kazax asmomoounv-scon uncmumymeol, Kazaxcman

Makanaga aBTOMOOWIb JKOJIJIAPBIH JaMBITYAbI KapXKbUIAHIBIPY Maceleepi
KapacThIpbliafbl. Ka3aKCTaHHBIH TPAH3WUTTIK OJIEYCTIH THIMAI JKy3ere achlpy
eMMI3IIH OSKOHOMHMKAJIBIK CasCaThIHBIH HEri3ri OaFbITTapbhIHBIH  Oipi  OOJIBII
TabbuTabl. EnfiH TYpakThl SKOHOMHKAJIBIK ©CIMIH KamMTaMachl3 €Ty YIIIH CEeHIM1
aBTOMOOWJIb SKOJIIAphl JKETIEPIH KaJIbIITACThIPYy KaKeT. ABTOMOOWIIb KOJIAapbIH
JTAMBITY MoceJeliepl JKOHE aBTOXKOJI IIApYalIbUTBIFBIH KApKbUIAHABIPYIBIH Ka3ipri
Ke3/IeT1 JKarJaiibl aHBIKTAIFaH. ABTOMOOWIb >KOJJApBIH caily, KadTa KYpacThIpy
KOHE KOHJIEY/I1 KapKbUIaHABIPYIbl apTThIPY YIIIH TEK MEMEJKETTIK KapaKaTTapabl
FaHa €Mec, COHBIMEH KaTap MEMJIEKETTIK eMeC Kapa)kaTTapJbl MEMIICKETTIK-)KEKe
OPINTECTIK TETIr1 apKBLIBI TAPTY YCHIHBUIFaH. MEMJIEKETTIK-)KEeKe dPINTECTIK KOOACHI
OOWMBIHIIIA aKbLIBI aBTOMOOWIIB JKOJIJIAPBIH KOJI Cally >KOHE KOHJIEY KYMBICTAPBIHBIH
carachlH apTT. ABTOMOOWIIb KOJI JKEJNJIEPIH camachlH aKcapTyFa SKOHOMHMKAJIBIK
AKOHE KYKBIKTBIK BIKMAT €Ty TYTKAJIAPBIHBIH HET13T1 OarbITTapbl KapacThIPbUIFaH.
ABTOX0JT MH(PPAKYPBUIBIMBIH JaMBITY >KOHE Kap)KbUIAHABIPY MOCENENEpiH MICITy
OOWBIHIIIA YCHIHBICTAP OEpireH.

Ke3 keiaren MeMIIeKeTTiH SKOHOMHUKAIIBIK ©CYyl KONIKTIK KEIICHHIH JaMybIMCH
OainanpicTel. KeJlik KelmieHiHIH JaMy, COHBIH IIIIHJAE aBTOMOOWIBIACP >KOJIAaphl
KEIICHIHIH JaMybl eJjieri Oipkatap MocelepiiH THIM/I MIEHIUTyiHe BIKHAN eTEeTiH1
ce3ci3. ABTOMOOWIB KON camackl KaszakCTaHHBIH TachIMall JKYWeci Herisri
cananapbiHbIH Oipi 00BN TaOBUTANBI. ABTOMOOWIIL KOJIJAPBIH JKAKCApTy apKbLIBI
SMMI3/IIH KeTecifiel MoceenepiHiH OHTAMIbI IIenTy OaFbITTapbIH aHBIKTANU b

- TYpHU3M CaJlaChIH JIaMBbITY;

- XaIBIKTBHIH KYPIN-TYPYy KO3FAIBICBIH apTTHIPY;

- YK TachIMaJbl TPAH3UTTEPIH APTTHIPY;

- KYK KOHE aJaM TachIMaljapbl OOWBIHINA >KOJIBIH JKAKChl OOyBIMEH
OallJIaHBICTBI JKaHAp-)KaFap MalAbIH a3 KEeTyl, YaKbITTBIH YHEMIENyi caijapblHaH
TachIMaJIJIay MIBIFBIHAAPIBIH KEMYI;
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