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В 1896 году основными спонсорами первых Олимпийских игр в Афинах 

выступили несколько меценатов. Их пожертвования составили 67% от общего 

бюджета мероприятия. Средства для этого события выделила и Eastman Kodak 

Company, которая и в дальнейшем не раз выступала официальным спонсором 

игр. Другие известные компании не проявляли энтузиазма по отношению к 

Олимпиаде еще несколько десятилетий, пока за спонсорство соревнований не 

взялась Coca-Cola. В 1928 году тысячи ящиков с легендарным напитком 

направились из США в Нидерланды. Их продавали в специальных киосках 

возле олимпийского стадиона в Амстердаме. С тех самых пор компания 

оказывает поддержку как Олимпийским, так и Паралимпийским играм. 

Корпорация McDonald’s присоединилась к числу Всемирных 

олимпийских партнеров в 1976 году, спустя 10 лет спортивное мероприятие 

стала поддерживать Visa. Также уже постоянными спонсорами Олимпийских 

игр являются компании Atos, Samsung, Dow и Procter&Gamble. 

Samsung Electronics начала свое участие в Олимпиаде в качестве местного 

спонсора в Сеуле в 1988 году. С тех пор компания выступает в качестве 

Всемирного олимпийского партнера в категории беспроводного 

телекоммуникационного оборудования. Она обеспечивает свою собственную 

платформу беспроводной связи — Wireless Olympic Works (WOW) и 

мобильные телефоны. В свою очередь Samsung получила выгодные условия 

размещения рекламы во время трансляции игр, а также право использовать в 

своих PR-акциях олимпийскую тематику. Как показывают исследования, 

эмблему Олимпийских игр на любой продукции потребитель воспринимает как 

знак ее высокого качества и известности. 

После Олимпиады в Сиднее узнаваемость Samsung увеличилась с 5% до 

16,2%. Только за первый год после Игр продажи телекоммуникационной 
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продукции выросли на 44%, а стоимость самого бренда за три года выросла 

вдвое — с $5,2 миллиарда до $10,8 миллиарда. 

Еще одним постоянным спонсором Олимпиады с 1986 года является Visa 

– эксклюзивная и официальная платежная система для Игр. Согласно 

контракту, до 2020 года любые денежные операции на территории 

олимпийских объектов можно проводить только с помощью карт фирмы. 

Самым первым спонсором Олимпийских игр является компания Coca-

Cola – с 1928 года. Сумму контракта бренды, как правило, скрывают. Однако, 

известно, что за свое участие в Олимпиаде в Лондоне в 2012 году 

производитель напитков заплатил около $100 миллионов. 

Такие траты оправдываются. После Олимпийских игр в Пекине Coca-Cola 

увеличила узнаваемость бренда на 19%, при этом 50% потребителей заявили, 

что стали лучше воспринимать марку.  

Многомиллионные бюджеты – такова плата за официальное спонсорство 

Олимпийских игр. Далеко не все компании могут себе позволить 

финансирование соревнований. Традиционно спонсоры Олимпиады делятся на 

три категории. К первой относят Всемирных олимпийских партнеров, в число 

которых входят такие крупные компании, как Coca-Cola, McDonald’s, Omega, 

Panasonic, Procter&Gamble, Samsung, VISA и т. д. Затем следуют Национальные 

спонсоры, поддерживающие только текущую Олимпиаду или конкретную 

сборную. И наконец, локальные партнеры и поставщики.  

Настоящий расцвет коммерциализации игр пришелся на 80-е, когда 

новым президентом Международного олимпийского комитета (МОК) стал 

Хуан Антонио Самаранч. Он положил начало современному этапу 

эффективного конвертирования зрелищности соревнований в максимальную 

прибыль для всех участников процесса. В этот период были заложены основы 

условий, привлекающих крупных спонсоров, партнеров и поставщиков. 

К наиболее явным преимуществам спонсорства игр относят их 

многочисленную аудиторию. Например, церемонию открытия в Сочи 

посмотрело более 3 миллиардов человек по всему миру. В первую очередь это 

выгодно для таких компаний, как McDonald’s и Coca-Cola, ведь их товары 

могут купить все и практически везде. 

Также во время трансляции Олимпийских игр МОК обязывает 

блокировать любые рекламные ролики от компаний, не являющихся 

официальными спонсорами. А на олимпийских объектах не допускается 

реклама других производителей в определенной категории. То есть если 

главным спонсором соревнований является Adidas, его конкуренты Nike и Puma 

до рекламной деятельности уже не допускаются. 

Еще одним преимуществом для спонсора могут стать неограниченные 

условия использования олимпийской символики для продвижения своей 

продукции. Это могут быть и знаменитые олимпийские кольца, и девиз, и даже 

гимн. 

Будет ли спонсорство актуально в будущем? Скорее да, чем нет. 
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Олимпийские игры сегодня – это крупная торговая площадка, которая 

динамично развивается. Партнеры игр имеют заметное преимущество над 

конкурентами. Будет ли МОК вводить какие-то глобальные изменения в 

программу партнерства – пока не известно, однако можно быть уверенными: в 

будущем нас ждут новые креативные задумки как от официальных спонсоров, 

так и от других компаний. 
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Экономика физической культуры и спорта представляет собой 

прикладную дисциплину, входящую в комплекс экономических наук, 

изучающих хозяйственную деятельность отдельных экономических субъектов 

и общества в целом с целью познания и объяснения природы этой 

деятельности, прогнозирования экономических процессов и их регулирования. 

Более конкретно, экономика физкультуры и спорта – это наука, изучающая 

методы решения теоретических и практических задач, возникающих в сфере 

спортивных отношений, связанных с использованием материальных, трудовых, 

финансовых и иных ресурсов на уровне отдельных спортивных организаций и 

общества в целом. 

При анализе социально-экономических процессов, протекающих в 

обществе, термин «здоровье» – понимаем как понятие экономическое и 

социальное, охватывающее практически все сферы жизнедеятельности 

общества, отдельных социальных групп и экономических институтов. 

Физическая культура и спорт как социальный институт и как 

специфический вид деятельности, направленный на воспроизводство основной 

производительной силы общества – человека, претерпевает в настоящее время 

глубокие качественные, количественные и структурные преобразования. 

Переход к рыночным отношениям породил множество проблем в этой сфере 

услуг.  

Происходящий в настоящее время спад в развитии физкультурного 

движения и свертывания в ряде регионов массового спорта, обусловленного 


