Takox moBeninkoBi xapakTepucTuku [IM BKIIOYaIOTh «MAPKETUHTOBY TaKTHKY,
9acTO IBOCTOPOHHIO» 3 KITIEHTAMH Ta «MAapKETUHTOBI PIIICHHS] HA OCHOBI1 MIOJACHHUX
KOHTAKTIB 1 MEPEX».

JlilficHOo, eMmipu4Hi JaHl CBiAYaTh MPO T€, IO ICHY€E CYTTEBA KOPEJSIIs MiX
MapKETHHTOBOIO Ta IMiIMPUEMHHULIBKOIO OPI1EHTAIISIMU MTiITPUEMCTBA, TPUIOMY 00U IBI
3arajioM BiAMOBIJAIOTH 32 yCMixX 0i3HeCy Ta Horo e()eKTUBHICTb..

Mokna 3pobutr OOTpyHTOBaHHMN BHCHOBOK: MAapKETHHT MO)XKe 0Oarato 4oro
3aIpONIOHYBATH JJIsl BUBUEHHS MIANPHEMHUITBA y cdepi MajIoro Ta CeperHbOro
Oi3Hecy i, HaBIaKW, MiIMPUEMHHUITBO MOXKE PO3IVISIATH MApKETUHT SK KIIOYOBY
dbyHKIio Gipmu, sska MOXKE OXOIITIOBATH 1HHOBAIIIT Ta TBOPUICTh

Jliteparypa
1. I'ipuenko T. JI. Mapketunr: HapuanbHuil nocionuk. K.: [ITHJI: Takoc, 2017.
255 c.
2. Boituak A. B. Mapkerunrosuii menemxMment: miap. K.: KHEY, 2018. 268 c.
3. Kotnep ®., Apmcrponr I'. OcHoBu Mapketunry. Binbsmc, 2020. 880 c.

YASIL MARKETINQIN SAHIBKARLIQ FOALIYYOTININ
GOLOCOYINO TOSIRI

Ozizli Nurlan Nizami oglu
Mingagevir Doviat Universiteti

“Yas1l marketing miiasir bazarda xiisusi shomiyyat kash edan bir fenomendir.

Bu konsepsiya artiq belo gaydalara amal edon mévcud mohsullarin yenidan
marketingina vo qablasdirilmasina imkan verib. Bundan olava, yasil marketingin
inkisafi sirkotlor {iciin mohsullarini ayri-ayriligda brendlogdirmoays imkan gapilarini
acdi, bazilarinin yasil dostlugunu tarifloyarak, digerlorininkini gérmamazliys vurdu.

Istehlakcilar 6z narahathiglart ilo otraf miihitlo bagli mosalolori satin alma
Qorarlarina inteqrasiya etmokdo maraqlidirlar ki, onlar talob oluna bilocok hor hansi
mohsul ii¢lin marketing strategiyasinin prosesina Vo mozmununa daxil olsunlar.

Bu yazida bizneslorin yasil istehlakg¢ilara, otraf miihitdon narahat olanlara vo
bunun onlarin satinalma gorarlarina tasir etmo doracasini neco artirdigi miizakirs edilir.

Amerika Marketing Assosiasiyasina gora, yasil marketing ekoloji cohatdan
tohliikasiz oldugu giiman edilon mohsullarin marketingidir.

Beloliklo, yasil marketing mohsulun modifikasiyasi, istehsal prosesindo
dayisikliklor, gablasdirma doyisikliklori, eloca do reklamin doyisdirilmasi daxil
olmagla, genis faaliyyat spektrini 6ziinda birlogdirir.

Yasil marketingi mahiyyatini miioyyon etmok sados bir is deyil. Burada anoanavi
marketinga nisbaton monalar kasisir va bir-biri ilo ziddiyyat toskil edir; buna misal
olarag bu termino olavo edilon miixtolif sosial, ekoloji vo porakonds toriflorin
movcudlugu ola bilar.

Istifada olunan diger oxsar terminlor ekoloji marketing anlayisidir.
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Belolikla, "Yasil Marketing" mahsul vo xidmatlorin istehsali, istehlaki, global
Istilosmonin naticalari, bioloji pargalana bilmayon bork tullantilar, otraf miihito zororli
tosirlor haqqinda artan molumatliligla otraf miihito daha az zoror veron sokildo bas
veran vahid marketinq konsepsiyasina aiddir.

“Yasil”a keg¢id qisa miiddotdo uzunmiiddatli perspektivdo Xorc baximindan
bahali goriinsa do, bu, miitlagq avozolunmaz vs faydali olacaq.

Resurslar mohdud vo insan istoklori geyri-mohdud oldugu ti¢iin marketologlar
icin miiassisanin magsadine ¢atmagq ti¢iin oldugu kimi, resurslardan israf etmodan
somoarali istifado etmak vacibdir.

Biitiin diinyada istehlakg¢ilar arasinda otraf miihitin qorunmasina maraq getdikco
artir.

Istehsalcilarin oksoriyyati otraf miihito uygun mohsullar daha cox diqqot
yetirirlor.

Onlari oksariyyati otraf miihito uygun mohsullarin istifadosinin tohliikosiz
oldugunu diisiiniir. Noaticodo, davamli vo sosial masuliyyot dasiyan mohsul vo
xidmatlorin marketingini hadofloyon yasil marketing yarandi.

Indi tokrar emal edilo bilon, toksik olmayan v otraf miihits uygun mohsullarin
dovridiir.

Bu, istehlak¢ilarin ehtiyaclarint 6domok vo daha yaxsi qazanc oldo etmok iiglin
marketoloqglar ticlin yeni mantraya ¢evrildi.

Yasil marketing keyfiyyatli, performansli va alverisli qiymats, eyni zamanda
otraf miihito zararli tosir gdstarmoyan mohsullara iistiinliik veran miistorilori mamnun
etmoak {i¢tin mohsul va xidmatlorin inkisafi vo onlarin tosviqi prosesidir.

Buraya mohsulun modifikasiyasi, istehsal prosesinin doyisdirilmasi, reklam,
mohsullarin atraf miihita zararli tesirini, istehlakini, utilizasiyasini azaltmaga yonalmis
qablagdirma va s. mahsulun dayisdirilmasi kimi genis faaliyyatlor daxildir.

Biitiin diinyada sirkatlor mohsul vo xidmatlorin iglima va diger otraf miihito
tosirini azaltmaga ¢alisirlar

Yasil marketing 1980-ci illorin sonu vo 1990-c1 illarin Ostinds kegirilon ilk
Ekoloji marketinq seminarindan sonra 6n plana ¢ixdi.

Bundan sonra yasil marketinglo bagli bir neg¢o kitab nosr olunmaga basladi.

Joel makiyajina (tomiz texnologiya vo yasil marketing iizro yazigi, natiq vo
strateq) goro, yasil marketing standartlarin olmamasi vo "Yasil"in nodon ibarot
olduguna dair ictimai konsensusun olmamasi saboabindan bir ¢ox problemlarls tizlosir.

Peattie (2001) gora yasil marketingin tokamiilii ti¢ moarhaladon ibaratdir.

Birinci morholo "Ekoloji" yasil marketing adlanirdi vo bu dovrds biitiin
marketing faaliyyatlori otraf miihit problemlarina komak etmak va ekoloji problemlarin
hallini tamin etmak maqgsadi dastyirdi.

Ikinci marhola "Otraf miihit" yasil marketing v diggeat morkazinds idi

Ucgiincii moarhalo "Dayanigh" yasil marketing idi. 1990-c1 illarin sonu va 2000-
ci ilin avvallarinds taninmaga baslad.
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MARKETiNQ KONSI.EPSiYASI.NIN TURIZM BAZARININ
VOZIYYOTININ TODQIQINDO ROLU

Karimova Mehriban Allahveran gizi, bas miiallim
Mingagevir Doviat Universiteti

Konyunktura (vaziyyat) - bazarda miiayyan vaxtda turizm xidmatlarina talab va
toklifin nisboatini miioyyan edon amillorin va soraitin qarsiliqli naticasi kKimi igtisadi
voziyyatdir. Voziyyatin Gyronilmasi zorurati miiasir marketingin mahiyyati, onun
bazarin tolobatinin dyranilmasi istiqamatindo oks olunmasi ilo miiayyan edilir. Bu
cohatdon voaziyyatin giymaotlondirilmasi tokco bazarin deyil, biitovliikde marketing
todgiqatlarinin tohlilidir. Ona gora Ki, Voziyyot miiasSisonin biitiin mar-keting
faaliyyatinin mozmununa, onun bazarda mévqeyina mithiim tasir gostarir. Vaziyyatin
aragdirilmasi prosesindo miiassiso bazarda obyektiv imkanlar aldo etmok imkanina
malik olur. Bu iso inkisafi prognozlasdirmaga, rogabstdo istiinlik gazanmaga,
kommersiya riskini azaltmaga, 6ziino uygun bazar seqmenti se¢imina, optimal giymat
Saviyyasi tayin etmoaya imkan verir. Bazarin voziyyati miixtalif amillorin tosiri altinda
formalasan vo doyison komiyyat, keyfiyyat gostoricilori sistemi ilo saciyyalonir,
Voaziyyato tosir edon komiyyat, xiisusilo keyfiyyat gosto-ricilorini giymotlondirmak
tiglin tosnifatlasdirilir.

Istehsalin iqtisadi dovriliyi ilo oalagadar vaziyyet yaradan biitiin amillor iki osas
qrupa boliiniir: dovri (bohran, depressiya, dir¢alma, artim va S.) Vo geyri-dovri (ETT,
igtisadiyyatin dovlat torafindon tonzimlonmasi va s.). Dovri va geyri-dévri amillarin
bazarin vaziyyatina tasirinin nisbati doyiskon xarakter dasiyir. Miixtalif dovrlards bu
va ya digar amillor aparici rol oynaya bilar [2].

Davamiyyat tasirino gora vaziyyot yaradan amillor ayrilir: uzunmiiddatli (8-10
ildon ¢ox), ortamiiddatli (2-8 il) vo qisamiiddatli (bir nego hoftadon 2 iladok).
Uzunmiiddatli inkisaf tendensiyasi1 bazarin vaziyyatinin prognozlasdirilmasi ii¢iin real
tocriibi shomiyyato malikdir. Vaziyyatin ortamiiddstli doyismoasi dévri amil-lardan
asilidir. Bazar vaziyyatinin qisamiiddatli doyismasi siyasi va sosial miina-qisalar, tobii
folakatlor, hokumoatin muxtalif tadbirlari va s. amillarla izah olunur.

Turizm bazarinda vaziyyat yaradan qisamiiddatli amillor sirasinda movsii-milik
miithiim rol oynayir. Movsiimiliyin tasirilo tolob vo toklifin il arzinds daim doyismasi
miisahido edilir. Turizmdo moévsimiliyin xiisusiyyatloring aiddir:
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